{QUE CONOCIMIENTOS PREVIOS CONTRIBUYEN A LA
COMPRENSION DE CADA TIPO DE TEXTO?

Una de las caracteristicas del LECTOR ACTIVO es gue UTILIZA SUS CONOCIMIENTOS PREVIOS
al atravesar cada MOMENTO DE LA LECTURA. Pero para poder utilizarlos, es necesario manejarlos
previamente.

Te invitamos a leer atentamente el contenido de la tabla a continuacion® y destacar con color los conceptos
que desconozcas o que creas que no manejas bien (jluego aseglrate de repasarlos!):

TIPOS DE TEXTOS

MARRATIVO EXPOSITIVO
Eslruciura narrativa. Esiruciura de la abra Teais. Eziruciuras de erganizacion
Personajas. dramalica. Argurianios, Lerxtual.

Parsarajes. »  Veracdad de la infarmacian.

Personajas lipo {picar, avars,

seductor, madrasira, ale.).
Perzanajas eslereslipados
(basades en prajuicias v
creencias).

Tipos de narrador y su
influsncia en el relalo,

Simbelos teranios.
Topaces lilerarios,

Recursos lilBrarios ¥ sus
elecios.

Almdslera narrativa.

Persorajes liga (piears,
awara, seductor, madrastira,
ele )

Personajes estereclipades
[basados en prejucos y
CIBEEES).

Simbalos lilerarios.
Topicos Merarioe.
Recuraos lierarios ¥ EUS
efeslos,

Almbaleta.

Elemenies propies del
glnera) par ejemglo, las
BECABSINES (Que Se referen
a los elemeanios de la puesta
en egoena como iluminacitn,
sonido, vesiuario,
excenografia, achuacion,
el

REcursns emocionales
ulilizasos para cormvencer o
persuadir,

Fallas angurnentalivas:
axaperacion, esberealipos,
generalzacionss,
descalificaciones personales,
ela, Modali zadonas.
discursivos {grados de
corbaza),

Estructuras de organizacian
fexlual

Elemenbas ldxicos valoralivos,
«  Figuras reidricas.

Veracidad de la indormacion.
kaalogias, creencias, punlos
e wigla.

Tewlos discontinuos:
publicidad y progagands_

Texlas disconlinuas:
infegralias.

Proposites explicios o implicitas.

Estralagias de persuasion (Uso de humer, eslarsalipos, apelacion & los senlimientas).

Recursas no linglisticos (disedio, mdgenes, disposicion grafica) v linglisioos (use del imperalive, iguras ileranas, expresionss populares,
palabras an olres idiomas, medalizaciones, abe.].

Conbaxto seaciocullural de un baxio,

Calidad de la evidencia gue soaliena la informacin o argumenbos.



TEXTOS NARRATIVOS

TEXTOS LITERARIOS
¢ Qué es un texto narrativo?

Un texto narrativo es aguel que tiene como propésito comunicativo relatar una serie de
acontecimientos, a través de un ente ficticio llamado narrador.

A continuacion, se presenta la situacion comunicativa de los textos literarios narrativos:

MUNDO REAL

AUTOR
Emisor reat

Lector
Receptor real

Emisor ficticio

A

Receptor ficticio

A

(Como es la estructura de los textos narrativos?

Los textos narrativos tradicionalmente se estructuran en inicio, desarrollo y desenlace, aunque la narrativa
contemporanea suele romper con esta organizacion:

1. Inicio ‘.‘A—;r- se presenta la situacion inicial.
2.Desarrollo surge el problema o confiicto (nudo).
3.Desenlace ' = se resuelve el confiicto.

11



;Qué recursos se utilizan en los textos narrativos?

Los recursos literarios son las “herramientas” que utiliza el emisor para lograr su proposito (relatar), configurar
el mundo narrativo y lograr el efecto estético®. La mayoria de los recursos literarios se pueden ufilizar tanto
en textos narrativos como dramaticos (personajes, mundos literarios, ambiente, intertextualidad, simbolos,
topicos literarios. disposicion temporal, etc..), sin embargo, hay uno gue corresponde exclusivamente al
género narrativo: el narrador.

Marrador
Es el ente ficticio que narra el relato creado por el autor. Distinguiremos cuatro tipos:

Narradores fuera de la historia (heterodiegéticos)

1. Omnisciente: conoce el pasado, presente, futuro, sentimientos, sensaciones y pensamientos de los
personajes. es decir, tiene conocimiento total de |a historia. Marra en tercera persona gramatical (&l
ellos).

2. Observador: narra solo lo que ve en ese momento. No conoce la interioridad de los personajes, es
decir, posee conocimiento relativo o parcial. Narra en tercera persona gramatical (&l/ellos).

MNarradores dentro de la historia (homodiegéticos)

1. Protagonista: namra lo que le sucede a él en primera persona gramatical (yo/nosotros). Es un persocnaje
que forma parte de la historia y posee conocimiento relativo o parcial, pues solo conoce su vision de
los hechos.

2. Testigo: narra lo gue le sucede a otro en primera persona gramatical (yo/nosotros). Es un personaje
que forma parte de la historia y posee conocimiento relativo o parcial, pues solo conoce su vision de
los hechos.

A
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¢Cudles son los tipos de textos narrativos?

Los textos narrativos se clasifican en diversos tipos, dependiendo de sus caracteristicas estructurales y
del contexto en el gue fueron producidos. Revisaremos algunos de ellos:

Mito
.'I'.;
;s Leyenda
S
A
vy )
Iy Poema épico
;-'.f ‘..-.-. -
L
__.:':.:-:'___.a"
. Cuento tradicional
1-:\:""-..\._
-\.\“\_ "\._H.
\ N - Fabula
NN,
Y, Y
-\.‘. '\\‘\
N Cuento Literario
N Movela

Mito Relato refarente al origen de las cosas, as universal & incluye dioses v seres
sobrenaturales.
L fla Relato que explica el origen de algin elemento o situacidn del mundo real, es de cardcter
=ye local e incluye seres sobrenaturales.
. Poema narmativo extenso que relata las hazafias de un héroe (epopeyas y cantares de
Poema épico
gesta).
. Estructura fija y predecible, kos personages son planos y esisticos. Se sibla en un espacio-
Cuento tradicional i ) ) )
tiempo irreal y suslen presentar personajes anquetipicos.
Marracidn breve cuyos personajes son animales u objetos personificados. Transmite una
Fabula . .
maoraleja, que generalments se encuentra expliciia al final del relato.
. . Relato breve que generalmenta nta un final inesperado. Su estructura varia y utiliza
Cuento Literario . 8 e genes prEss per v
divereas técnicas namativas.
Mowvela Marracidn extensa. escrita en prosa, de una historia ficticia verosimil.




TEXTOS DRAMATICOS

TEXTOS LITERARIOS

¢ Qué es un texto dramatico?

Un texto dramatico es aquel que tiene como propo6sito comunicativo ser representado en un escenario.
Se basa en el dialogo entre los personajes.

Es necesario distinguir la obra dramatica, creada y escrita por el dramaturgo, de la obra teatral. que es la
representacion en escena de |la obra leamética.

Llova & la eacwna Lo cbra
dramatica




(Como es la estructura de los textos dramdticos?

ESTRUCTURA INTERNA
a) Presentacion del conflicto dramatico: tension entre dos fuerzas, una protagonista y una antagonista.

b) Desarrollo del conflicto: serie de acontecimientos desarrollados en funcion del comportamiento de
los personajes, es decir, de sus acciones y modificaciones sicologicas y morales. Involucra el climax,
que es el momento de mayor tension dramatica, en el que se enfrentan las fuerzas.

c) Desenlace: resolucion del conflicto.

ESTRUCTURA EXTERNA
a) Acto: subdivision mayor de una obra dramatica, que constituye en si misma una unidad de sentido.
b) Escena: fragmento del acto, determinado por la entrada y/o salida de los personajes.

c) Cuadro: se relaciona con la ambientacion fisica y con los cambios de escenografia.

ESCENA

¢ Qué recursos utilizan los textos dramaticos?
RECURSOS LINGUISTICOS

A) Personajes

Los personajes son los elementos que interactdan a lo largo de la obra dramatica a través del dialogo.
En las obras dramaticas existe el “personaje colectivo” (personaje que representa a muchos ofros: por
ejemplo, el coro de las tragedias griegas que representa al pueblo) y el alegorico (personaje que simboliza
un rasgo de caracter o un concepto abstracto, como la muerte).



B) Lenguaje
La obra dramética se configura a través de las intervenciones o parlamentos de los personajes y
de las acotaciones. Revisaremos ambos elementos a continuacion:

Parlamentos

Los parlamentos de los personajes generalmente se dan bajo la forma de dialogo (interaccion
verbal entre dos o mas personajes diferenciados), aunque también a veces se hace uso del
mondlogo (discurso de un personaje que se dirige a un grupo indiferenciado de personas o
“conversa” consigo mismo), del soliloquio (discurso de un personaje que esta solo) o del aparte
(palabras que un personaje dice para si mismo o para el publico, suponiendo que el otro personaje
presente no las escucha. Generalmente se sefala entre paréntesis: “(aparte)").

Acotaciones

Las acotaciones son indicaciones del dramaturgo para la puesta en escena de los recursos no
linglisticos en la obra teatral. Corresponden a los comentarios para dirigir la actuacién de los
actores o descripciones de los cambios de escenario, movimientos, gestos, vestuario, iluminacion,
etc.

Estructura ¢
\ Veraneando en Zapallar
) | Eduardo Valenzuela Olivos. Chileno
_——_ ACTOUNICO !
Acot:cion La escena representa &l palio de la casa de don Procopio Rabadia. En primer término, 8 ambos
= lados, puertas que dan acceso a habitaciones inferiores. Alegran &l pabo numerosas malas 0
zapallo con sus fulos, destacandose visiblements. Al levaniar &/ telon, don Procopio estd sentado
layendo atentamente 6/ diano, mientras dorla Robusting examing unes figunnes de modas, junto &
una mesita oo bambu. Hay varias silas en amable desorden.
e
Estructura B ESCENA PRIMERA
Procopio y Robusting.
SR Procopio: (leyendo un diano). "Se encuentran veraneando en Zapallar el talentoso abogado don
¥ Procopio Rabadilla, su distinguida esposa dofia Robustina Jaramillo y sus encantadoras higs ——_
Personaje Amparo, Consuelo y Esperanza. [Qué tal el parrafito! b
\‘*»__ _ Robustina: Procopio... no me saques de mis casillas. En lugar de agradecarme lo que hago por | 2'lamento
prestigiar nuestro nombre por asegurar el porvenir de nuestras hias... pordarte brillo. ~—_ A

Procopio: Si... ya lo tengo en la tela de mis trajes.
Robustina: Intentas burlarte de mi... Procopio vulgar, hombre inGti.
Procopio: Mujer, no me insultes, si no quieres que...

Robustina: Infame. Abogado sin trabajo.

v Procopio: (sin hacere caso.) Veraneando en Zapaliar... Aforiunadamente no menmos, porque este
Acotacion Uitimo patio de |a casa ostenta unas hermosas malas de esa sabrosa kegumbre.

Robustina: Claro. Muy justo. Muy natural. ; Qué habrian dicho las amistades si hubieran sabido que
nos quedabamos en Santiago?



/Cudles son los tipos de textos dramaticos?

Los textos dramaticos se pueden clasificar en diversos tipos, dependiendo de sus caracteristicas
estructurales y del contexto en el que fueron producidas y emitidos. Revisaremos los fundamentales:

Origen: Antigua Grecia

Conflicto principal: Protagonista
s& enfrenta 8 un desting trégico
inevitabla.

Origen: Antigua Grecia

Conflicto: Personajes
canicaturizados reflejan, a través
del humar, vicios y defactos del

ser humano.

Origen: Edad Moderna

Caonflicto: Personajes y
situaciones alternan lo régico y lo
cdmico, para presentar problemas

humanaos.



TEXTOS EXPOSITIVOS

TEXTOS NO LITERARIOS

¢/ Qué es un texto expositivo?

Un texto expositive es aguel gue tiene como proposito comunicative informar al receptor sobre algin
tema.

/Cémo es la estructura de los textos expositivos?

Los textos expositivos se estructuran en introduccion, desarmollo y conclusion (al igual que los textos
argumentativos). Existen ciertos “modelos de organizacion de parrafos” que suelen ufilizarse en los textos

expositivos para estructurar la informacion gue se expone sobre el tema:

Modelos de organizacion de parrafos:

1. DESCHptIVD el parrafo expone elementos y caracteristicas de un

objeto, persona situacion o concepto.

2. Secuencia temporal las ideas del parrafo se ordenan de manera cronologica.

3. Comparacion gl parrafo se estructura en tomo a semejanzas yio
diferencias enfre las ideas. Un tipo de comparacion es
la analogia, en la que se compara el funcionamiento o
proceso similar de dos elementos.

4. Problema-solucion . g
el parrafo presenta un problema vy luego la solucion.

5. Organizacion por

- el parrafo establece una relacion de causalidad entre
causacion

las ideas, por lo gque algunas presentan antecedentes o
causas v otras, consecuencias vy efectos.



/Qué recursos utilizan los textos expositivos?

Laos recursos expositivos son las “herramientas”, lingdisticas v no linglisticas, que utiliza el emisor para
legrar su propésite (en este caso informar).

1. RECURSOS LINGUISTICOS

Comesponden a fodas las “hemramientas” lingdisticas gue el emisor utiliza en el texto para presentar la
informacion. Mo son exclusivas del género, por lo gque su presencia no indica necesariamente que te
encuentras frente a un texto expositivio.

Algunos de ellos son:
A) Formas basicas del texto expositivo.

B) Conectores propios de la exposicion.

A) Formas basicas del texto expositivo

Consisten en las diferentes maneras o formas de redactar Ia informacion que se quiere entregar. Dentro
de un mismo texto expositivo es posible encontrar diversas "formas basicas”.

Formas basicas del texto expositivo:

1. Definicion s& exponen los rasgos esenciales de objetos o seres vivos.
Responde a la pregunta ;queé es?

2. Descripcion =& exponen las caracteristicas de un lugar, animal o cosa.
Responde a la pregunta ;como es algo?

3. Caracterizacion s& exponen las caracteristicas de una persona, personaje, Seres
o figuras personificadas.
Fesponde a la pregunta jcomo es alguien?

4. Marracion se relatan hechos o situaciones gue suceden en una secuencia.
Responde a la pregunta ;que ocurrio o gue sucedio?



B) Conectores propios de la exposicion

Los conectores son palabras que vinculan dos ideas en virtud de una relacion logica particular. Hay
clertas relaciones logicas que se dan mas frecuentements en textos expositivos:

RELACION LOGICA EJEMPLOS SE PUEDEM UTILIZAR PARA
Tamporal despuds, mientras, finalmeante, lusgo, | narrar o vincular ideas an parrafos
[Indica tiempa) ale. arganizades por sacuencia temporal.
Continuativa por reltaracien a5 dacir, vale dacir, en otras palabras, dafinic

i

(se explica la dea definléndola) | etc.

aslablecer relaciones de causa-

Consaculiva asi pues, de ahi que, por eso, en

consacuancia en parrafos organizados
(indica consecuencia) consacuencia, alc.

por causacidn
Causal anlo ous. DUaS. vE QU DOUS astablecar relaciones de causa-

P qué, pUes. ya que, parque, consacuancia en parrafos organizados

(indica causa o razdn) dado que, etc.

por causacidn

, astablecar simililudes o diferencias

Comparativa Ccomo, asi como, al igual gue, mas

an parrafos orgamzados por

(estableca similitud o diferencla) | gue, menos que, elc.
comparacian.

2. RECURSOS NO LINGUISTICOS

Corresponden a todas las "herramientas” no linglisticas que el emisor utiliza en el texto para exponer
la informacion. Se aplican especialmente en afiches expositivos e infografias, para estructurar la
informacidn y facilitar la comprension del texto.

Algunos de ellos son:
A) Imagen

B) Color

C) Tipografia

D) Disposicion grafica



A) Imagen

La seleccion de una determinada imagen en un texlo expositivo debe orientarse a reforzar,
organizar, apoyar o clarificar la informacion que se quiere exponer. Para eslo es necesario tomar
en cuenta los siguientes aspeclos:

* Hay diferentes tipos de imagenes que se pueden incluir, por gjemplo: lconos, ilustraciones,
dibujos, graficas, mapas, elc.

= Las imagenes suelen disponerse de manera que creen un “camino visual®, que facilite la
comprension y lectura de la informacidn.

B) Color

Los colores deben escogerse de modo gue la informacion sea facilmente legible y logren guiar al
lector en el "camino de lectura™ que se quiere que siga.

C) Tipografia

La tipografia tiene que ver con el tipo de letra que se utiliza en un texto. A través de los diferentes
lipos de lelras se puede clasificar la informacidn u organizarla. El tamafo de la letra también es
importante; las ideas centrales suelen ir en un tamano de letra mayor que las secundarias. Esto
ayuda al lector a comprender mas faciimente la informacion.

D) Disposicion grafica
La “disposicion grafica” es la posicidon en la que se organizan todos los elementos de un texto

en favor de su propdsito comunicativo. Se recomienda gue la organizacidn de la informacion se
presente de arriba abajo y de izquierda a derecha (aunque esto varia segun la cultura).



¢Cudles son los tipos de textos expositivos?

Existen diversos tipos de textos expositivos, dependiendo de sus caracteristicas estructurales y
del contexto en el que son emitidos. Revisaremos algunos de ellos:

Fuera de los Informe
MCM
y Moticia
Textos expositivos
Reportaje
Dentro de los
MCM \

Entrevista informativa

Resena

Infografia

Afiche



Textos expositivos en los medios masivos de comunicacion:

NOTICIA

REPORTAJE

ENTREVISTA
INFORMAT VA

RESENA

INFOGRAFIA

AFICHE

Tema actual y de interes pdblico.

Breve.

Fesponde a & preguntas (qué, como, donde, cuando, como, por gué).
Estructura de piramide invertida (de lo mas general a lo mas especifico).
Se organiza en: epigrafe, titulo, bajada de titulo, lead o entradilla y cuerpo.
Fuede llevar firma.

Puede incluir imagenes o infografias.

Mas largo que la noticia.

Busca profundizar en un tema de interés piblico, aungue no sea actual.
Fequiere una amplia investigacion previa.

Puede incluir graficos, infografias, estadisticas, entrevistas.
Generalmente lleva firma.

Busca proporcionar informacion sobre alguna persona, mediante preguntas y
respuesias.

Sintesis sobre un espectaculo, libro, obra, etc.
Mo incluye opinion o valoracion personal sobre el elemento resefnado.

Busca desarmollar el tema sobre &l cual se quiere informar visualmente, por medio
de graficos, imagenes, tablas, cuadros estadisticos, etc.

Utiliza principalmente recursos no lingdisticos.

Suele incluir las fuentes de informacion.

Aveces lleva firma.

Puede ser autonomo o complementar un texto escrito.

Comunica una idea, pero sin gran desarrollo.

Utiliza principalmente recursos no lingdisticos.

Es auttnomo, es decir, suele presentarse de manera independiente, sin
complementar un texto escrito.



TEXTOS ARGUMENTATIVOS

TEXTOS NO LITERARIOS

. Qué es un texto argumentativo?

Un texto argumentativo es aguel que tiene como propésito comunicative convencer o persuadir
al receptor del punto de vista u opinion que se tiene sobre un asunto (tesis), a través de determinadas

razones (argumentos).

A pesar de que a veces las palabras convencer y persuadir se utilizan indistintamente, conviene saber que

tienen significados diferentes:

CONVENCER
Maodificar la opinion del recepfor a
traves de elementos racionales, s

decir, de argumentos logicos

Fespaldo del Argumento
argumento: apela a la
hechos razon

comprobables

PERSUADIR
Modificar la opinian del receptor
apelando 8 recuUrsos emocionales y
afectivos. Utiiza recursos como figu-
ras refoncas, analogias, parabolas,
gjemplos, eic.

Respaldo del  Argumento

argumento:
recursos
emocionales



/Como es la informacién en los textos argumentativos?

La infarmacion en los textos argumentativos se enfoca de manera SUBJETIVA (punto de vista
personal), pues la idea central que se defiende en ellos es una OPINION.

~

Criterlos para identificar una apinidn: 4 e

+  Coresponde a lo gue uno plensa o slente sabre un hacho objetiva (“me parecid muy Iriste la obra de
tealro”).

+  Expresa croenclas personalas del autar, per lo gue no puede ser probada o refutada (no s posible
refutar el que a algwen le parezca muy tniste una abra de lealro).

+  En log loxlos argumentativos fa Yesis” puede considerarse como una ‘opinidn razonable”, pues se
sustenta en argumentos ldgicos v puade ser refulada a traves de conlrargumeantas.

iOJO! los textos argumentativos también incluyen informacion OBJETIVA (comprobable,
no discutible), pues muchas veces los respaldos de los argumentos corresponden a
HECHOS (cifras, datos, sucesos verificables en la realidad, etc.).

Cnterios para identificar un hecha: 4 ——

+  Coresponde a un suceso o dato comprobable, independiente de las creencias o fulcios de quien ko .
presenta (la obra de tealro lenia tres aclos”). :

+«  Como son comprobables, es posible determmar & son verdaderos o falsos.

+  En los textos argumentativas fos hechos se wliizan como evidencla (respalde) para sostener los
argumentos, atorgdndoles veracidad y confiabilidad.

Q iChequea tu comprension! Distingue hechos de opiniones :

“PERIODISTA: Nicole, ;conoces a la nadadora Kristel Kdbrich?

DEPORTISTA: 5i. Gand tres medallas de oro en un Sudamericanc (en Medellin, la semana
pasada). La felicito. Es bueno que aparezcan mas mujeres exitosas en el deporte, porgue se ven
SUper poco...

FERIODISTA: i a qué crees que se deba esto?

DEPORTISTA: Es que estamos en un pais machista. La sociedad obliga a la mujer a no hacer
actividad fisica, porque muchos lo encuentran poco femening”.



£Cual de las siguientes opciones representa un hecho en el fragmento anterior?

A)
B}
C)
D)
E}

“La sociedad obliga a la mujer a no hacer actividad (...)"

“(...1 Es bueno gue aparezcan mas mujeres exitosas en el deporte (...}
“(...) porgue muchos lo encuentran poco femenino”

“Si. Gand tres medallas de oro en Sudamericano (...}

“Es gue estamos en un pais machista (...}

(Cémo es la estructura de los textos argumentativos?

Los textos argumentativos se componen basicamente de:

ARGUMENTOS

[razeres que apeyan @
susterion b fess)

|

I'A validados por
"4 RESPALDOS
{prciio o dato Facimente
acephdde. aue hends a la
chebraclad)

1. TESIS

Caracteristicas de la tesis:

Es una opinién o punto de vista.

Comesponde a la IDEA PRINCIPAL del texto argumentativo.

’D Puede encontrarse explicita o implicita en el texto.

I Generalmente se encuentra en el primer o segundo parrafo del texto (infroduccion) y vuelve a

repetirse en la conclusidn (se dice que la conclusidn es la “imagen- espejo” de la tesis, PUES
YUELVE A REFETIR LO MISMO, FERO CON OTRAS PALABRAS).



2. ARGUMENTOS

Tipos de argumentos:

1. Basados en datos y hechos
La informacion es irrebatible, pues descansa en hechos demostrables o en datos estadisticos.

2. Basados en relaciones causales
El argumento se estructura presentado una idea como causa o consecuencia de la antenor.

3. Basados en definiciones
Se apoya una tesis utilizando la definicidn de un concepto clave dentro de la argumentacidn.

4. Basados en comparaciones
Se utiliza la comparacién para organizar la informacidn y apoyar la tesis.

5. Basados en la autoridad
Se utiliza el nombre de una autoridad o de una institucidn de prestigio para apoyar la tesis.

6. Basados en valores
Se alude a los valores afectivos para defender la tesis.

/Qué recursos se utilizan en los textos argumentativos?

Los recursos argumentativos zon las “herramientas”, linglisticas y no linglisticas, que utiliza el emizor
para lograr su proposito (en este caso convencer o persuadir).

1. RECURSOS LINGOISTICOS

Comesponden a todas las “herramientas” linglisticas que el emisor utiliza en el texto para reforzar su
postura. Mo son exclusivas del género, por lo gue su presencia no indica necesariamente gue te encuentras
frente a un texto argumentativo.

Algunos de ellos son:

a) Lexico valorativo

b} Figuras literanas

c) Freguntas retoricas

d) Modalizadores discursivos

e) Conectores propios de la argumentacion



a) Léxico valorativo

La eleccion de una palabra u otra puede cambiar el sentido de lo que queremos comunicar. Hay palabras
que representan visiones de mundo o creencias, gue se usan peyorativamente o representan algo
valorable para un grupo determinade de personas. En sintesis, el léxico valorative se refiere a todas
aquellas palabras que expresan implicitamente un punto de vista.

Por esto, el emisor de un texto argumentativo puede dar implicitamente una opinion al elegir una palabra
en lugar de otra.

a) Sustantivos

Designacién negativa Designacién neutra Designacién positiva
“La casucha de la pradera”. “La casa de |a pradera”. “La cazona de la pradera”.
Terroristas Grupo armadao Combatientes
b) Adjetivos
Calificacion negativa Calificacion positiva

"El cuesfionado autor presento su obra”. “El afamado autor presento su obra”



b) Figuras literarias

Corresponden a recursos del lenguaje connotativo, que se usan para embellecer el discurso o hacerlo mas
expresivo. En el Ambito literaric se utilizan con una finalidad estético-expresiva (por ejemple, en la poesia),
mieniras gue en el ambito no literario, generalmente se utilizan como medio de persuasion (como sucede
&n la argumentacion).

Algunas figuras literarias utilizadas frecuentemente en los textos argumentatives son: metafora,
comparacion, hipérbole, personificacidn, ironia.

c) Preguntas retoricas

Las preguntas retoricas son aguellas que no buscan ser respondidas, sino que buscan promover la
reflexion en el receptor.

d} Modalizadores discursivos

Los “modalizadores discursivos” son elementos linguisticos presentes en el texto, gue dejan “entrever”
el punto de vista del emisor. Se podria decir que casi todos los “recursos argumentatives™ son en cierto
sentido modalizadores, pues tienen que ver con el enfoque que el emisor da al texto v apuntan al "moda
de decir las cosas™.

Los modalizadores pueden utilizarse para manifestar hechos u opiniones. Recordemos:

HECHOS: expresan realidades empiricas y datos, son objetives y pueden ser comprobados.

OPINIOMES: expresan puntos de vista, opiniones, sentimientos vy son subjetivas.

Existen dos tipos de modalidades que se pueden presentar en un texto en relacion con los hechos v las
opinicnes:

Modalidad légica: El hablante emite un enunciado con cierto grado de certeza o duda. La
infermacién adguiere el caracter de verdadera, falsa, necasaria o posible.
Ej: Necesariamente debo viajar mafana. (certeza)
Ayer llovid (certeza)
Puede que mafiana esté nublado. (duda)

Modalidad apreciativa: El hablante emite un juicio de valar.
Ej: Yo creo que....(modalizador o marca de opinidn)
iSoy felizl....... {modalizador o marca de sentimientos)



OO Muchas veces las opiniones aparecen expresadas como hechos. Es aqui donde hay que
tener especial cuidado en distinguir qué modalidad se esta utilizando y cual es el sentido del
enunciado. Por ejemplo:

“La adultez es mas abumida que la nifez.” (opinidn expresada como hecho)
“Me parece que la adultez es mas aburrida que la nifiez.” (opinion)
“Creo que |as fabricas contaminan mas que los autos.” (hecho expresado como opinion)

“Las fabricas contaminan mas que los autos." (hecho)

&) Conectores propios de la argumentacion

Los conectores vinculan dos ideas en virtud de una relacion logica particular. Hay ciertas relaciones [ogicas
que son propias del razonamiento argumentativao:

RELACION LOGICA EJEMPLOS SE PUEDEN UTILIZAR PARA
. .Cunseculr.ra . asi pues, de ahi qug. por eso, en introducir la tesis
(indica consecuencia) consecuencia, efc.
o Causal . puesto que, pues, ya que, introducir argumentos
(indica causa o razon) porque, dado que, efc.
Adversativa 5in embargo, pero, empero, no intreducir un punto de vista
{indica oposicion o contraste) obstante, etc. diferente o evidencia contraria.

2. RECURSOS NO LINGUISTICOS

Corresponden a todas las “herramientas” no linglisticas que el emisor utiliza en el texto para reforzar su
postura. Se aplican especialmente en textos publicitarios y propagandisticos de forma argumentativa-
persuasiva.

Algunos de ellos son:
a) Imagen

b) Color

c) Tipografia

d) Disposician grafica



a} Imagen

La seleccion de una determinada imagen en un texto argumentativo debe ser acorde al proposito
comunicativo, al receptor o publico objetivo vy al efecto que se quiere lograr:

* La imagen contextualiza el producto o tema, por lo que fraslada a los receptores a un ambiente y
momentoe determinado.

+ 5ilaimagen es de personas, tanto su vestimenta como su edad, sexo, etc. debe ser escogido segln
el efecto que se guiere lograr. Esto muchas veces lleva a presentar visiones esterectipadas de las
pErsonas.

+ Laluminosidad de la imagen también debe ir en la linea del efecto que se quiere lograr.

b) Color

Los colores trasmiten sensaciones e influyen en nuestros sentimientos. Sin embargo, no tienen significados
fijos, porque estos dependen de las creencias y valores de una determinada sociedad.

Algunas significaciones y sensaciones asociadas comdnmente a los colores son:

MNEGRD " Muy relacionado con lo tenebroso, con la muerte, pero también con el lujo vy la
elegancia.

ROJO # Generalmente se relaciona con las pasiones, el corazon, el amer. Es un color
particularmente llamativo v efectivo, tanto, que hay empresas que han patentado el
tono de rojo que utilizan en sus publicidades y productos.

AMARILLD Color del sol y el oro. Simboliza rigueza y juventud, también energia.

VERDE Representa la naluraleza y la esperanza. Tambien puede representar la vida y
actualmente es muy utilizado por la ecologia.

AZUL # Se relaciona con lo infinito (mar, cielo). Simboliza placer, tranquilidad, confianza.

¢} Tipografia

La tipografia tiene que ver con el tipo de letra gue se utiliza en un texto. Se considera un recurso persuasivo
pues hay fipos de letras gue llaman mas la atencion a determinado publico o gue dan sensacion de
“formalidad” o “informalidad”. El tamafio de la lefra también es importante, pues se relaciona con las ideas
a las que se quiere dar mas o menos énfasis.

d) Disposicién grafica

La “disposicion grafica” es |a posicion en la gue se organizan todos los elementos de un texto en favor de
suU proposito comunicativo. De esta manera, los elementos mas relevantes se ubicaran al centro o en la
parte superior, mientras que los detalles o informacion anexa (como las fuentes de informacion), suelen
ubicarsze al final.



¢Cudles son los tipos de textos argumentativos?

Dentro de los textos argumentatives podemos encontrar diversos tipos, dependiendo de sus caracteristicas
estructurales y del contexto en el gue son emitidos. Revisaremos algunos de ellos:

Fuera de los

E
MCM nsayo

Editorial

-III.II; :I- :I M rm l D d a mh -lﬁ n

'/, Columna de opinién

Critica
Dentro de los

“-... Entrevista de opinion

Carta al director
Publicidad

[ Propaganda



Textos argumentativos FUERA de los medios masivos de comunicacion:

ENSAYO

Erevedad: aungue la extension es variable, el género no pretende ser exhaustivo
en el fratamiento de los temas.

Caracter sugerente e interpretative: el valor del ensayo no depende del
numero de datos que aporte, sino del nimero de infuiciones gue se vislumbren
v de las ideas que pueda despertar en el lector.

Caracter subjetivo: en el ensayo prima muchas veces la funcion emotiva del
lenguaje, la que se manifiesta a través de la informacién entregada desde la
propia optica del autor (sentimientos, impresiones, efc.).

Intencion dialégica: el ensayista necesita y exige del lector, con el cual estara
continuamente dialogando.

Variedad tematica: el ensayista puede referirse a temas de diferente indole.
Voluntad de estilo: el ensayista buscara conscientemente un efecto estéfico.

Mezcla lo objetivo y lo subjetivo, lo expositivo con lo argumentativo.




Textos argumentativos EN los medios masivos de comunicacion:

Mo lleva firma.
Expone la opinidn o postura ideologica del medio de comunicacion o de la junta
directiva del medio sobre algin tema de actualidad.

EDITORIAL . . L .
Aparece siempre en el mismo lugar del diano, generalmente en |as primeras
paginas.

Breve.
Es de una extension mayor, debido a la profundidad con que se trata el tema.
ARTICULO DE Lieva firma.
OPINION Tema de interés comun, no necesariamente actual.
Ciuién escribe es entendido o se ha informado muy bien sobre el tema.
Siempre lleva firma y a veces foto de quien escribe.
COLUMNA DE Tema de interés publico v actualidad.
OPINION Breve.
Quien escribe es una persona con clerto prestigio.
CRITICA E‘lntesm... de una obra, pelicula, exposicion, efc. incluyendo una opinion o
valoracion personal.
ENTREVISTA DE Busca generar opinion y dar a conocer &l punto de vista de una persona a traveés
OPINION de preguntas y respuestas.
Breve.
CARTA AL Los lectores d..EI n'fedio. dan SII.I opinicn. . . )
DIRECTOR Se encabeza “Sefor director” v lleva la firma de quien escribe.
Se presta para contraargumentacion por parte de otros lectores.
Temas de interés publico.
Siempre lleva firma y a veces foto de quien escribe.
PUEBLICIDAD Tema de interés publico v actualidad.
Breve.
PROPAGANDA E!jl;s;ﬁ::g;ersu adir al pdblico para que adhiera a cierto sistema de valores o




